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วสิยัทศัน ์พนัธกจิ และคา่นยิมองคก์ร

Our Vision, Mission & Core Values (VMV)

Vision

Mission
Bangchak commits in bringing

Disruptive and inclusive Greenovation to Delight our customers

Being a trusted partner and
Value Creator for all Stakeholders

AND Promoting
Sustainable Development to Society

Financial Sustainability

Core 

Values
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• Marketing Business (BCP : 1990) 

Bangchak strategies and businesses

Petroleum Businesses 

• Exploration and Production 
Business  (BCP Energy : 2015) 

• Refinery and Trading Business  
(BCP : 1984) 

3 S Strategies : Security Stability and Sustainability

1,140 Service Stations
Capacity 120 KBD.

Investment

• Green Power Business  
(BCPG : 2011) 

• Bio Based Products
(BBGI : 2017) 

Sunny
Bangchak

SDGs to Business

Research & 
Development

Technology 
Acquisition & 
Networking

Incubation & 
Startup
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To support BCP’s business units:

>130 MW PPA

Aomsuk
Co.,Ltd.

New business

New business

New business

New business

New Opportunities

Transform businesses to be  GREEN

Green Production Greenovation Experience Green Society

Strategies 

Sustainability Strategies 

Green Business

4 Greens 

3 Ss

(2016)
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Green Procurement Policy

1.การจดัซื้อ/จดัจา้งสนิคา้และ
บรกิารทีเ่ป็นมติรกบัสิง่แวดลอ้ม 

2.ให้ผู ้ผลิต /ผู ้ป ร ะกอบกา ร 
พฒันาสนิค้าและบริการที่เป็น
มิตรกบัสิ่งแวดล้อม และการ
ขอรบัรองฉลากสิง่แวดลอ้ม

1.ก าหนดเป็นนโยบายของ
การจดัซือ้/จดัจา้ง

2.สร้างความรู ้ความเข้าใจ
ดา้นการจดัซือ้/จดัจา้งสนิคา้
และบริการ  ที่เ ป็นมิตรก ับ
สิง่แวดลอ้ม ใหแ้ก่หน่วยงาน
ภายใน

ปรบักระบวนทศันแ์ละพฤตกิรรม
การใช้ส ินค้าและบริก ารของ
หน่วยงานภายใน ให้ม ีความรู ้
ความเขา้ใจ และตระหนกัในการ
เลือกใช้ส ินค้าและบรกิารที่เป็น
มติรกบัสิง่แวดลอ้ม

สง่เสรมิ สรา้งความเชือ่ม ัน่ ปรบัพฤตกิรรม
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1 Business Ethics

2 Labor and human rights practices

3 Safety and occupational health

4 Environment

5 Social responsibility

การประเมนิคูค่า้ตามจรรยาบรรณคูค่า้เพือ่การพฒันา
ธุรกจิอยา่งย ัง่ยนื

(SCOC Self Assessment)

Supplier Code of  Conduct; SCOC

SCOC Online Self Assessment

BCP SCOC BCP SCOC Seminar

การพฒันาคูค่า้บางจาก

32
ราย

82
ราย

ปี 59 60 5



คูค่า้ทีไ่ดร้บัการรบัรอง CAC-SME ในปี 2561

 ไดร้ับคะแนน บวก 1 - 2% ส ำหรับคะแนนดำ้นเทคนคิ

 กรณีมรีำคำต ่ำสดุเทำ่กันหลำยรำย ใหคู้ค่ำ้ทีไ่ดก้ำรรับรอง CAC 

ไดร้ับคดัเลอืก

ปี 2557 ปี 2558 ปี 2559 ปี 2560 ปี 2561

สมัมนาคูค่า้ประจ าปี

1. บรษิทั เอ็ม ท ีอาร ์(ประเทศไทย) จ ากดั                                                                                                                 
2. บรษิทั เค ซ ีมหานคร จ ากดั                                                                                                    
3. บรษิทั ไอเทม เอ็นจเินยีริง่ จ ากดั                                                                                                                     
4. บรษิทั เจ.เจ.แอด๊วานซ์ โปรดกัส์ (ประเทศไทย) จ ากดั                                                                                                     
5. บรษิทั เอ็มทอี ีจ ากดั                                                                                                        
6. บรษิทั ส.ศริแิสง จ ากดั 
7. บรษิทั ไอเอ ซกิเนเจอร์ จ ากดั          อ่ืนๆ คู่ค้า BCP

สทิธปิระโยชนท์ ีคู่ค่า้ท ีไ่ดร้บัการรบัรอง CAC จะไดร้บั 

อืน่ๆ
1 ราย

คูค่า้บางจาก
6 ราย

รายชือ่ผูไ้ดร้บัการรบัรอง จ านวน 7 ราย โดย 6 รายเป็นคูค่า้ของบรษิทั

6/41



มาตรฐานอาคารเขยีว: Smart Building 



มาตรฐานอาคารเขยีว: Smart Office
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การจดัซือ้จดัจา้งสเีขยีว



กอ๊กน ้ำ Sensor 
อตัโนมตัิ

ระบบตรวจจับกำร
เคลือ่นไหว ภำยในหอ้งน ้ำ
เพือ่เปิด-ปิด ไฟ อตัโนมตัิ

เครือ่งปรับอำกำศใหม่
ประสทิธภิำพสงู EER> 11.0

ตดิตัง้ชดุ Sensorควบคมุแสง
สวำ่งจำกหลอดไฟโดยจะลด
แสงสวำ่งลงเมือ่มแีสงสวำ่ง
จำกธรรมชำตเิขำ้มำยังหอ้ง 
ท ำใหห้ลอดไฟไมต่อ้งท ำงำน 

100 % ชว่ยใหป้ระหยัด
พลงังำน

Green Production: Smart Office

โครงการ 
Shred 2 
Share



ZERO-Waste Project

• ขยะอำหำรลดลงประมำณ 20-30% 
• ขยะสดจำกโรงอำหำรเหลอืประมำณ 7-

11 กก./วนั
• น ำขยะสดมำแปรรปูเป็นปุ๋ ย ใชข้ยะสดวนั

ละ 10 kg 



Eco – Design: Bio Plastic



4 Green: Greenovative Experience

Greenovative Experience

Numbers of Greenovative
Service Stations

3 25

Greenovative service station

The Most Admired Brand FY 
2020

The Most Admired Brand 
recognition

Performance & Targets

FY 
2020
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4 Green: Green Society

Performance & Targets

• Expand community service stations

Community Service Stations

14
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Circular Economy 

Business Model

Evolving sustainable business 

through Green Energy and 

Innovation

Environmental and social stewardship 
through Greenovative business

Collaborate with partners and 
brand owners to develop innovative solutions 

for sustainable living

Green Production: Natural Resource Use Reduction
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“Sustainability doesn’t mean less profit, it means Profit Forever”

Source: Phillip Barlag
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